MEANING LAB BY IZZ| DESIGN

Diagnoza
Marki
7z. Charakterem

Twoja marka zastuguje na jasny kierunek. Porzadkuje
strategie, komunikacje i kierunek wizualny marek
osobistych 1 matych biznesow, tak zeby byty spojne,
rozpoznawalne i przyciagaty wtasciwych ludzi.

90 MINUT KONSULTACJI ONLINE - MAPA MARKI W PDF



Znasz to uczucie?

Masz marke. Wktadasz w nig serce, czas i pomysty. A jednak cos nie gra.

Piszesz post i kasujesz go po pieciu minutach, bo ,jakos nie brzmi jak Ty”. Patrzysz na swojg strong i
czujesz, ze wyglada podobnie do dziesieciu innych. Masz gtowe petng pomystow, ale zaden nie chce
utozyc sie w catosc.

To nie jest kwestia braku talentu ani zaangazowania. To brak jednego, wyraznego kierunku, do ktorego
mozesz wracac za kazdym razem, gdy tworzysz.

Diagnoza Marki z Charakterem daje Ci ten kierunek. Najpierw Cie wystucham, a potem
oddam Ci go na pismie.

Dla kogo jest ta oferta?

Ta diagnoza jest dla Ciebie, jesli:

masz marke osobistg albo maty biznes i chcesz, zeby wreszcie ,grat do jednej bramki’,
czujesz chaos w komunikacji i mowisz o sobie za kazdym razem troche inaczej,

nie wiesz, jak sie wyroznic w morzu podobnych do siebie ofert,

masz strone albo profil, ale cos ,nie klika” i trudno Ci wskazac, co doktadnie,

chcesz wygladac bardziej profesjonalnie i spojnie, a nie przypadkowo,
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potrzebujesz jasnego kierunku, zanim zainwestujesz w strong, logo albo content.

Z czym najczesciej przychodzg klienci?

,Nie wiem, jak mowic o swojej marce.”

»2Mam duzo pomystow, ale brak mi struktury.”
»2Moja marka wyglgda jakos nijako.”

»Nie wiem, czy moja oferta jest w ogole czytelna.”
»Potrzebuje Rierunku wizualnego.”

,Chce, zeby marka byta bardziej moja.”

Kazde z nich ma jeden wspolny mianownik: marke, ktdra czeka, az kto$ pomoze jej sie¢ nazwac.
Wtasnie tym sie zajmiemy.



Jak to wyglada krok po kroku?

Diagnoza to nie jedno spotkanie ,na szybko”. To proces w trzech etapach, dzieki ktoremu Twoja marka
dostaje nie improwizacje, ale przemyslany kierunek.

Rozmowa o Twojej marce

Serce catosci. Spokojna, uwazna rozmowa jeden na jeden. Zadaje pytania, stucham,
dopytuje. Poznaje Twoj punkt widzenia, Twoich odbiorcow i to, czego naprawde chcesz.
Na tym etapie nie zasypuje Cie decyzjami. Najpierw musze Cie naprawde zrozumiec.

Analiza i przygotowanie

Po rozmowie siadam do pracy. Analizuje marke na spokojnie, wytapuje niespojnosci,
okreslam jej charakter i uktadam konkretny kierunek. Efektem jest Mapa marki, Twoj
dokument z rekomendacjami.

Podsumowanie i Mapa marki

Spotykamy sie ponownie. Przeprowadzam Cig przez wnioski, kierunek wizualny i decyzje
do wdrozenia, odpowiadam na pytania i wreczam Ci Mape marki w PDF. Wychodzisz z
gotowym planem, nie z listg rzeczy ,do przemyslenia”.

Co doktadnie dostajesz?

Dwie sesje online Mapa marki (PDF)

60 min: uwazny wywiad o Twojej <> analiza marki i gtdwne niespojnosci,

marce. charakter / archetyp marki,

30 min: omowienie wnioskow,

. ) . i . rekomendacje do komunikaciji,
kierunku i decyzji, plus Twoje pytania.

kierunek wizualny,

5 decyzji do wdrozenia.




Wszystkie rekomendacje, kierunek i decyzje sg w Mapie marki, dokumencie, do ktorego wracasz, kiedy
chcesz. Rozmowy stuzg temu, zeby ten dokument byt naprawde o Tobie.

Czego ta oferta nie zawiera?

Chce, zeby to byto jasne od poczgtku. Diagnoza daje Ci kierunek i fundament, ale nie jest gotowym
wykonaniem. W tej ofercie nie ma:

logo,

petna identyfikacja wizualna,
projekt strony,

wdrozenie zmian,

petna strategia komunikacji,
prowadzenie social mediow.

| dobrze, bo to pierwszy krok. Kiedy masz Mape marki, wiesz, w ktorg strone idziesz. Kolejne decyzje o
stronie, logo czy tresciach podejmujesz Swiadomie, zamiast zgadywac.

CENA PILOTAZOWA - PIERWSZE 5 0SOB

Obejmuije obie sesje (60 + 30 min) oraz Mape marki w PDF. PéZniej diagnoza
bedzie kosztowac wiecej. Jesli czujesz, ze to moment na uporzgdkowanie
marki, teraz jest najlepszy czas.

Zarezerwuj swojg Diagnoze

Napisz do mnie, jesli chcesz sprawdzic, czy to dobry moment na diagnoze

Twojej marki.
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